


¿CÓMO LLEGAMOS  
HASTA ACÁ? 



2017 



VENTAS / 
SHARE DE 
MERCADO 

IMAGEN 



2016 

CONVENIENCIA 
SIMPATÍA +  



DESDE ABAJO, DESDE LA CALLE 



2016 

CONVENIENCIA 
SIMPATÍA +  

OBJETIVO ‘17 

AMOR 
DIFERENCIACIÓN +  

  





LOOK & FEEL 
ACTITUD 

COMPORTAMIENTO 
OCASIÓN 

DIFERENTE 







CRECE EN PENETRACIÓN 
Y FRECUENCIA 



LA 
DIFERENCIACIÓN 

AÚN ERA UN 
DESAFÍO 



2018 









CERVEZAS 
ARTESANALES 



 



 



 





ESTAMOS ACÁ POR LA 

CERVEZA 



¿QUÉ TIENEN EN COMUN? 



TINELLI LIDERA 
EL RATING HACE  
12 AÑOS 

LA BIRRA QUE MÁS 
SE CONSUME 

5/10 TEMAS DE TRAP 
LIDERAN SPOTIFY 
“Escucho rock nacional” “Miro Netflix” 



“CONOZCO  BRAHMA .  LA  CONS IDERO ,  Y  LA  EL I JO  ENTRE  M IS  
PR IMERAS  TRES  OPC IONES  DE  B IRRA ;  PERO  YO  COMPRO  

CORONA ” .  
 
 

ENCUESTADO. BRAND GUIDANCE, CATEGORIA CERVEZAS, KANTAR MILLWARD BROWN,  
ARGENTINA JUNIO 2018. 





SÓLO LAS 
CERVEZAS 
ARTESANALES 
O CLÁSICAS 
TIENEN 
DERECHO A 
HABLAR DE 
CERVEZA. 

LAS CERVEZAS 
SUAVES Y 
LIVIANAS 
TAMBIÉN SON 
CERVEZAS. 



LA CANTIDAD 

JUSTA DE MALTA 

PARA SER SUAVE 

Y REFRESCANTE.. 

ME HACE SENTIR 

SUAVE Y FRESCO 

ARGUMENTOS GANADORES: 
 

INNOVACIONES 

INGREDIENTES 

1. TEST GLOBAL ARGUMENTOS 
CERVEZAS LIVIANAS 

2. VALIDACIÓN ARGUMENTOS 
PARA BRAHMA (ARG) 

HERENCIA 

INGREDIENTES 

COMIDAS 

Since 1888 until now  is brewed with the 

original recipe,  

brewed with the correct amount of malt, 

that’s why is so SMOOTH & refreshing. 

GOES PERFECT with food because it’s 

taste and smoothness doesn’t compete 

with other flavours 

3. POSICIONAMIENTO Y 
CAMINO CREATIVO 











RESULTADO
S 



VOLÚMEN BRAHMA 



+0,5 

S
H
A

R
E
 



MENSAJE TVC 

EQUILIBRADA 

24% 15% 

CANTIDAD JUSTA 

DE MALTA 

13% 

COMPARTIR/ 

PASALA 

BIEN 

OTROS: Quieren que compres (13%), sabor (8%), Marca (8%) 

11% 

REFRESCANTE 

CALIDAD 

11% 

OTROS: Ingredientes (6%), Cuerpo (3%),  

45% 

34% 

EQUILIBRIO 

SABOR 

15% SUAVIDAD 

9% AMARGOR 

9% CALIDAD 

QUÉ ES MALTA JUSTA 

Source: Ad Now Malta Justa – Ago – Sep 2018 

DECODIFICACIÓN DEL 
MENSAJE 





CONSISTENCIA 
 





-REVALORIZAR LA SIMPLEZA 

-VOZ + IDENTIDAD BRAHMERA 

-MENSAJE CONSISTENTE 



EN UN MUNDO INVADIDO POR 
LO COMPLEJO, LO CARETA, 
LO REBUSCADO… 



BRAHMA ES TODO LO 
CONTRARIO, Y SE VA A REIR DE 
ESO… 















¿PREGUNTAS? 


